3.3 Otazky a odpoveédi

1. Vite, ze existuje ATIC (Asociace turistickych informaénich center)?

P Zaijistuje svym ¢lenim metodickou pomoc pfi zfizovani a vedeni turistického
1 informacniho centra, zvefejiiovani adresy na internetovych strankach, ve
w Zpravodaji a adresafi Asociace a v dalSich tiskovinach (mapy, pravodci, atlasy dle
dohody s jednotlivymi vydavateli — napf. Kartografie Praha, Shocart), odborna

Skoleni a dalsi vzdélavani ¢lenu, odborné zajezdy, moznost vymény propagacnich material(
a zkuSenosti s ostatnimi IC, moznost bezplatné prezentace na veletrzich Regiontour v Brné
a MADI a Holiday World Praze, moznost podilet se na formovani jednotného systému
poskytovani turistickych informaci na uzemi Ceské republiky, Vydavani Zpravodaje, v nichz
mohou ¢&lenové prezentovat své aktivity, prostor stavajici webové prezentace k ziskavani

potfebnych kontaktl a oborovych informaci. Vice informaci hledejte na www.aticcr.cz/

2, Co vite o Klubu ¢eskych turisti?

Historie KCT saha do roku 1888, kdy byl Klub zaloZen skupinou vlastencti okolo Vojty
Naprstka. Dnes ma necelych 40 tisic ¢lend, z toho téméf Ctvrtinu mladeze. Zakladni
organizaéni jednotkou KCT jsou odbory, které se sdruzuji do 14 oblasti, totoznych s
hranicemi krajd. Clenové KCT organizuiji kazdoro&né pres tisic akci uréenych pro éleny klubu
i neorganizované zajemce o v8echny druhy turistiky - pé3i, cyklo, lyZzafskou a vodni turistiku,
mototuristiku, speleoturistiku, vysokohorskou turistiku, turistiku zdravotné postizenych a

nejnovéji i hipoturistiku. www. klubturistu.cz.
3. Jak funguje systém pro oznaceni ubytovacich zafrizeni hvézdic¢kami.

Je to systém funguijici po celém svété. V Ceské republice jsou ubytovaci zaFizeni rozdélena
podle kategorii - hotely, penziony, motely, ostatni ubytovaci zafizeni a dale do péti tfid
prostfednictvim jedné az péti hvézdicek. To je pro zakaznika celkem jasné tfidéni. Ne vzdy
je v8ak nasim hostim jasné, co mohou od jednotlivych kategorii a tfid oCekavat. Hvézdicky
jsou hoteldim a penziontim v Ceské republice pfid&lovany na zakladé Oficialni jednotné
klasifikace ubytovacich zafizeni, ktera je dobrovolnym systémem, zajiStujicim
transparentnost sluZzeb a jistou urover kvality pro domaci i zahranicni turisty. Systém, ktery
je dostupny a finan&né nenaroény pro provozovatele ubytovaciho zafizeni (poplatek Cini
1500,- K& na obdobi 2010 - 2012) se stéle vice také stava zajimavy z pohledu dalsi
propagace certifikovanych zafizeni. Tento systém vytvofily, provozuji a podporuji: Asociace

hotel(i a restauraci Ceské republiky ve spolupraci s Ministerstvem pro mistni rozvoj a
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agenturou CzechTourism. AHR CR vytvofila a pravideln& vydava a aktualizuje katalog

certifikovanych zafizeni.

4. Co to je Kongresovy cestovni ruch?

Kongresovy cestovni ruch, jak vyplyva z nazvu, je v hlavni mife zaméfen na navstévy
odbornych seminafl, kongrest, konferenci, sympozii. Odborné seminare, jednani, kongresy,
konference se obvykle pofadaji ve Spickové vybavenych hotelech s konferenénimi saly a

potiebnou technikou.

5. Co to je AHR (Asociace hotell a restauraci)?

Asociace vznikla slou¢enim dvou subjekt: HO.RE.KA CR Sdruzeni podnikatel(i v
pohostinstvi a cestovnim ruchu spolu s Narodni federaci hotel(i a restauraci Ceské republiky.
Cilem AHR CR je vytvareni dobrého jména oboru zejména v oblasti gastronomie a posileni
jeho spole€enskeé prestize. AHR ve spolupraci se Sdruzenim podnikatelU v pohostinstvi,
stravovacich a ubytovacich sluzbach UNIHOST, za podpory Ministerstva pro mistni rozvoj
CR a Ceské centraly cestovniho ruchu — CzechTourism vytvoril Oficidlni jednotnou

klasifikaci ubytovacich zafizeni Ceské republiky na obdobi 2010 — 2012.

6. Co to je produkt (Produkt) v cestovnim ruchu?

Destinace cestovniho ruchu pfedstavuje ,cilové misto u¢asti na cestovnim ruchu® a z
pohledu marketingu pfedstavuje urcity konkrétni produkt. Jelikoz v cestovnim ruchu je silna
konkurence, kazda destinace (a to bez ohledu na své vymezeni - mize se jednat o stfedisko

cestovniho ruchu, mésto, region, stat) se snazi realizovat svij vlastni marketingovy plan.

7. Co si pfedstavujeme pod pojmem pfirodni atraktivita?

PFirodni atraktivita v cestovnim ruchu spociva v zajimavych (resp. zvlastnich, unikatnich,
vyznaénych, vyjimeénych, resp. i typickych — mofe) vlastnostech ¢i prvcich pfirodniho
prostfedi, €asto koncentrovanych v narodnich parcich, pfirodnich rezervacich, v horskych
oblastech (vysoké hory, vyhlidky do udoli a okolni krajiny, skalni mésta, ledovce, propasti,
jeskyné aj.), pfimofskych a ostrovnich oblastech (plaze, atoly, koralové utesy, fijordy, mysy
aj.). PFirodnimi atraktivitami jsou také vulkanické oblasti (gejziry, termalni prameny,
vulkanicka ¢innost — ¢inné i vyhaslé sopky aj.), oblasti s vysokym stupném biodiverzity

(tropické destné pralesy, mokfady, pfiznivé klimatické podminky aj.).

8. Co je to kulturni atraktivita?
Kulturni atraktivita je zaloZena na historickém kulturnim dédictvi, minulych a sou€asnych

tradicich obyvatel destinace cestovniho ruchu. Pfiklady: hrady, zficeniny, zamky, citadely,
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historické zahrady, méstské pamatkové rezervace a méstska historicka centra, venkovské
pamatkové rezervace, historicka mista (prostranstvi), mistni architektura, artefakty, kulturni
akce a stalé expozice — lidové slavnosti, muzea, galerie, festivaly, koncerty, vystavy,
vernisaze apod. Nékdy mohou byt kulturni atraktivity vytvofeny - napf. ozivenim plvodnich

mistnich tradic.

9. Co jsou to atrakce cestovniho ruchu?

Lidmi vytvofené atraktivity. Motivaci jejiho vzniku je zisk vytvofeny na zakladé pfijm0 od
navstévnikd (organizované stavby, arealy, pfedstaveni, akce, udalosti apod.). Mezi atrakce
zamérné vytvorené nebo aranzované pro pfilakani navstévnikl a s vysokou stimulaci pro
navstévu patfi tematické parky (vodni parky, miniaturni mésta, zabavni parky, stalé vystavy a
muzea specifického obsahu (muzea voskovych figur, muzea kuriozit aj.), zvlastni tematické

akce (olympiada apod.)

10. Co vite o projektu Kudy z nudy?
‘&dyznudy_cz Je to webovy portal, kde naleznete zajimavé turistické nabidky a akce
R ooy z celé Ceské republiky a sou€asné jeden z nastrojl, kterymi agentura
CzechTourism zdarma pomaha podnikatelim v propagaci jejich nabidek. V soucasnosti
Kudy z nudy pfedstavuje téméF 4 tisice nejriznéjsich aktivit ze vech koutt Ceské republiky,
které jsou prezentovany také v zakladnim anglickém pfekladu.
Zvefejiiované aktivity musi splfiovat nasledujici kritéria:
e motivaéni text je popisem nabizené €innosti, nikoliv jen komeréni nabidkou ubytovani
nebo pouhym popisem mista
e Vv nabidce nejsou uvadény informace, které podléhaji Castym zménam (ceny, otviraci
doba apod.)
e webova adresa i ostatni kontakty jsou funkéni
e aktivita neni akce s Casovym omezenim
e kazda aktivita je do katalogu zafazena pouze jednou
e podminkou zverfejnéni aktivity je umisténi banneru nebo odkazu www.kudyznudy.cz

na webovych strankach provozovatele aktivity
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